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CLUB FINANCIERO DE SANTIAGO

“VAMOS HACIA UN CONSUMO
MAS RESPONSABLE Y
AUSTERO?”

MARGARITA HERMO, DIRECTORA DE RELACIONES INSTITUCIONALES
DE JEALSA
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Salvar la sanidad privada para
salvar a toda la sociedad

a pandemia de covid-19 ha trans-
formado completamente el pa-
norama mundial y ha obligado a
adaptaRse de forma imprevista y radi-
cal a un nuevo escenario econémico y
social. Cada gobierno, cada empresa y
cada ciudadano deberén adecuarse a
una nueva realidad a corto plazo, pero
también a posibles escenarios que a
medio y largo plazo impidan revivir la
cadtica situacion actual. Este es un reto
especialmente relevante para el sistema
sanitario y crucial para la sanidad priva-
da, que ha sufrido esta crisis por partida
doble: como proveedores de servicios
sanitarios y como empresas cuya factu-
racion se ha desplomado hasta un 80 %.
Tras la declaracion del estado de alar-
ma la sanidad privada fue intervenida
por la Administracion. El 15 de marzo
la instruccion 6/2020 del Servizo Ga-
lego de Saude obligd a desprogramar
toda la actividad no urgente y adaptar
nuestras instalaciones para afrontar una
probable sobrecarga de pacientes de
covid-19. Asi lo hicimos, afrontando una
situacion jamas imaginada y poniendo
todos nuestros recursos (instalaciones,
tecnologia y personal) al servicio de la
autoridad competente. Afortunadamen-
te, las previsiones sobre el impacto de la
pandemia no se cumplieron. En Galicia
se estimaba utilizar entre 2.000 y 4.000
camas, pero al iniciar la desescalada
no se habia llegado a alcanzar el millar
de ingresos. Se montaron hospitales de
campafa ante el riesgo de saturacion,
pero lo cierto es que la capacidad de
los hospitales publicos fue suficiente sin
apenas recurrir a los privados. Asi, casi
sin apenas derivaciones por covid-19 y
con la actividad sanitaria bajo minimos
historicos, la sanidad privada ha que-
dado completamente desamparada en
esta crisis, haciendo frente no solo al
coste econdmico que ha supuesto esta
situacion excepcional del estado de alar-
ma, sino a la larga -y mucho mas preo-
cupante- ‘nueva normalidad’ que empe-

Rafael Silva Agregan
Director territorial de HM Hospitales
en Galicia

zamos a afrontar y que puede suponer
la ruina de un sector esencial.

Al igual que debemos reorganizar
toda nuestra vida, nuestra forma de re-
lacionarnos, nuestras empresas... €S
momento de poner sobre la mesa el
importante papel que juega la sanidad
—publica y privada- y adaptar el sistema
a las necesidades reales de esta socie-
dad, no solo a todo lo que nos ha revela-
do este virus sino a todo aquello que ya
arrastrabamos: envejecimiento, disper-
sion poblacional, pacientes con pluripa-
tologias, etc. Retos todos ellos para los
que la sanidad privada ha demostrado
estar preparada y sin cuya ayuda sera
practicamente imposible salir indemnes
de esta situacion. En los primeros dias
de la desescalada empezamos a cali-
brar la gravedad del cese de la actividad
sanitaria y del retraso en la atencion de
ciertas patologias. Unas consecuencias
(ue seran mayores y mucho mas graves
a medida que avancen los dias y que se
suman a un sistema sanitario al limite.

Un escenario sombrio que nos hace
preguntarnos: ¢se va a prescindir de
nuevo de la sanidad privada? ¢Se van
a anteponer criterios politicos a la salud
de la poblacion? Los hospitales privados
de Galicia cuentan con los més altos es-
tandares de calidad asistencial para dar
respuesta a las necesidades acuciantes
de los gallegos. Y ademas, con un me-
nor coste para las arcas publicas. No re-
currir a ellos seria no solo condenar a un
sector economico esencial sino a toda la

sociedad.

Solo los hospitales integrados en
Ahosgal, la Asociacion de Hospitales de
Galicia, sumamos mas de 1.900 camas,
y contamos con 5.000 trabajadores de
los que casi 1.500 son médicos. Nuestra
actividad asistencial representa mas del
26,5 % de la atencion especializada de
Galicia. Pese a ello, el Sergas mantiene
las mismas tarifas para la actividad con-
certada desde el afio 2001, con rebaja
afadida en 2010 del 5 % que no se ha
recuperado hasta el momento. Y los re-
cursos destinados a la actividad concer-
tada fueron inferiores en 2017 —dltimos
datos disponibles— a los dedicados en
los afios 2009 y 2010. Resulta mas que
evidente que esta situacion es totalmen-
te insostenible.

Por ello exigimos al Gobierno y a las
compafias aseguradoras (las grandes
beneficiadas de la situacion actual) me-
didas de liquidez y compensaciones que
permitan corregir la caida de actividad y
los nimeros rojos provocados por el co-
ronavirus. Es justo y necesario compen-
sar el mantenimiento de nuestras planti-
llas y la disponibilidad que hemos tenido
durante la pandemia pese a ver reduci-
da nuestra actividad en méas de un 80 %
y asumir que el coste de la prestacion
sanitaria se ha disparado con el uso de
nuevas medidas de proteccion y adapta-
cion a la “nueva normalidad” sin que ello
se haya repercutido en las tarifas. A lo
que se suma la necesaria y urgente re-
organizacion de la gestion sanitaria para
dar respuesta a las necesidades reales
de los gallegos del siglo XXI.

Esta crisis ha demostrado la viabilidad
de la gestion unificada de la sanidad,
con independencia de quien la pague,
en aras de una mejor atencion. Hoy,
Mas que nunca, existe una Unica sani-
dad: la que salva vidas y la que vela por
nuestra salud y por el bienestar de todas
las personas. Nuestra (nica esperanza
es que todo esto haya servido para en-
tenderlo de una vez.
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REVISTA DE PRENSA

Luckia apuesta por su estrategia digital

Plexus crea el concepto “Espacio Garantia Saludable”

Espina & Delfin ejecutaréa las obras de la EDAR de Viveiro

Empresas solidarias
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Jealsa cuenta con mas de 4.500 trabajadores y una facturacion de 670 millones de euros

MARGARITA HERMO
DIRECTORA DE RELACIONES INSTITUCIONALES DE JEALSA

“Vamos hacla un consumo
mas responsable y austero”

— ¢Como se esta gestionando
desde Jealsa la distribucion de

los alimentos durante el estado
de alarma?
— ¢Cbmo se estan adaptando las

empresas familiares gallegas a

esta nueva realidad causada por
la COVID-197?

— Durante estos meses, ¢se ha
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visto afectado el mercado inter-

¢ Como conseguis aprovechar el
nacional?

100 % de la materia prima? ¢Te-
néis otros proyectos de economia
circular?

— ¢Cree que cambiaran los ha-
bitos de consumo en este nuevo
escenario?

“Rianxeira es la
primera marca de
conservas sostenible
y saludable”

— ¢ Tienen en marcha algun pro-

yecto de digitalizacién y de inno-
— Ademas de esta ayuda de ur- vacion?

gencia, desarrolldis We Sea.
¢Como esta funcionando este
— Durante esta crisis el compro- programa integral de responsabi-
miso de Jealsa con la sociedad lidad social corporativa?
ha sido y es continuo, ¢cémo han
organizado las ayudas?

— Las conservas Rianxeira fue-
ron premiadas por su renovada
imagen y por su sabor. ¢Cudles
son sus perspectivas de futuro?

— La sostenibilidad es un fac-
tor importante en la produccion.
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REACTIVAR LA ECONOMIA

A por una nueva normalidad
economica




O comercio local pronto abre as suas portas

Pensa en ti, pensa en nos

4

El CFS se une a diferentes iniciativas para
fomentar el comercio local

omercios, establecimientos ho-
Cteleros, empresas e industrias
han estado parados, total o par-
cialmente, durante estos dos meses a
causa del coronavirus. Por ello, el Club
Financiero de Santiago se ha unido a
diferentes iniciativas para fomentar el
consumo en el comercio local y para
que la economia no pare.
Una de las campafias en las que el

CFS esta participando es “Pensa en
ti, pensa en nos”, un proyecto creado
en Compostela y en el que participan
nueve organizaciones empresariales,
profesionales y sociales. Esta iniciativa
tiene como objetivo concienciar a la ciu-
dadania sobre la importancia de prote-
gerse contra la covid-19 y fomentar un
consumo responsable en clave local.

A nivel nacional, Mercadona también

ha puesto en marcha la campafa “Esto
no tiene que parar porque esto pasara”,
a la que ya se han unido mas de 3.000
entidades. La finalidad de este proyecto
es poner en valor, apoyar y reconocer
publicamente a todas las empresas,
trabajadores y directivos que, durante
todo el confinamiento, se han esforza-
do para que la economia de Espafia no
pare.

¢,Que puede esperar el comercio de esta crisis?

a fundaciéon Santiago Centro ha
L organizado un ciclo de sesiones
en linea para debatir sobre la
crisis del comercio local y qué pueden
esperar los empresarios de ella.
Roberto Pereira, presidente del Club
Financiero de Santiago, ha participado
en una de estas sesiones para analizar

el descenso de la actividad comercial,
los planes de reactivacion y las medidas
para la reapartura de los negocios.
Pereira, economista y asesor fiscal,
explicd las herramientas con las que
cuentan los empresarios y los auténo-
mos para poder mantener sus negocios.
Los ERTE vy las prestaciones para au-

tonomos fueron los protagonistas de la
sesion. Pereira resaltd que estas son las
Unicas medidas econ6énimas que tienen
una finalidad de subsidio para paliar los
efectos del coronavirus, ya que los prés-
tamos ICO o los aplazamientos de pago
de impuestos, hipotecas y alquileres son
ayudas que hay que devolver.
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Limpiezas Salgado cuenta con mas de 600 trabajadores y una facturacion de 8,5 millones de euros

CASOS DE EXITO | LIMPIEZAS SALGADO

Confianza y calidad

| sector de la limpieza en Galicia

estd compuesto principalmente

por micropymes con menos de
diez empleados. En medio de este con-
texto destaca Limpiezas Salgado, una
empresa familiar creada en 1985 en
Santiago, que cuenta en la actualidad
con mas de 600 trabajadores en planti-
lla y una facturacion de 8,5 millones de
euros en el dltimo afio.

Tras 35 afios creciendo exponencial-
mente, ahora se enfrentan a esta ‘nue-
va realidad’ causada por la covid-19.
“Afrontamos esta situacion con mucha
preocupacion”’, confiesa Ramoén Salfa-
do, director de la empresa. “Ahora nos
encontramos con una enorme sobre-
carga de trabajo, pero las perspectivas
econdmicas son negativas y pronosti-
can una caida del PIB nacional de entre
un 9 %y un 12 %. Esto no nos permite
ser optimistas”.

Desde el inicio de esta pandemia las
autoridades recomendaron reforzar la
limpieza de las instalaciones como mi-

nimo dos veces al dia para prevenir con-
tagios. “La preocupacion por la higiene
ha aumentado en los Ultimos meses y
hemos tenido que incrementar nuestros
servicios y modificar los protocolos para
cumplir con la confianza que nuestros
clientes depositan en nosotros”.

Los productos de limpieza y desinfec-
cion se han convirtido en protagonistas
y sus ventas se han incrementado hasta
acabar con las existencias. “Al principio
fue el papel higiénico”, recuerda Ramén
Salgado, “pero después tuvimos pro-
blemas para conseguir guantes, geles
hidroalcohdlicos, productos clorados,
dosificadores de gel, alfombras e inclu-
S0 papeleras. Poco a poco ya vamos
solventando los problemas de suminis-
tro”. Limpiezas Salgado ofrece desde la
venta de productos higiénicos y limpie-
za a particulares y empresas hasta la
prestacion de servicios sociosanitarios
como la ayuda a domicilio. “Lo que mas
se ha incrementado ha sido la demanda
de servicios de limpieza con productos

desinfectantes y los servicios especia-
les prestados con maquinaria profesio-
nal y especifica”.

A causa del coronavirus tuvieron que
incorporar nuevos productos y Utiles
de limpieza para seguir prestando un
servicio eficaz. “Ahora contamos con
nueva maquinaria industrial de vapor,
nebulizadores, sanificadoras, productos
clorados o con peroxido de hidrégeno.
Ademas, también preparamos kits es-
peciales para la covid-19 con alfombras
para la desinfeccion de calzado y pos-
tes para suministro de guantes, gel y
calzas para zapatos”.

Durante este confinamiento, Limpie-
zas Salgado ha reforzado todos sus
servicios, ha incrementando el niamero
de dias y horas de trabajo y aplicado
nuevas rutinas y protocolos de limpie-
za. Pero sus valores son los mismos:
“Ofrecer un servicio de confianza, for-
mar a nuestro personal y utilizar nuevas
tecnologias, maquinaria puntera y pro-
ductos de limpieza de primera calidad”.
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