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CLUB FINANCIERO DE SANTIAGO

“ESPERO QUE O
EMPRESARIADO LOCAL
APOSTE POLA CIDADE”

XOSE SANCHEZ BUGALLO, ALCALDE DE SANTIAGO DE COMPOSTELA
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LOS SERVICIOS DEL CLUB

AREA DE EMPRESA

DONDE

Rua Letonia, 2

Poligono Costa Vella
15.707

Santiago de Compostela

682 874 124 AREA DE RESTAURACION
De 9.00 2 14.00y de 16.30 a 19.30

www.clubfinancierodesantiago.com

info@clubfinancierodesantiago.com

AREA SOCIAL



A N
4

(3

A N
4

Estamos de moda

es casualidad que todos
tengamos algin amigo o fa-
miliar que vaya a hacer el Ca-
mino de Santiago, que venga a pasar
una semana o temporada a Galicia.
Desde hace siglos Compostela es
una ciudad de acogida, abierta como
pocas al visitante, habituada como
casi ninguna a recibir a gentes de to-
das partes del mundo, pero creo que
ahora estamos en un momento espe-
cialmente dulce: “estamos de moda”.
Tenemos en el horizonte el Xacobeo
2021, que puede ser un nuevo pun-
to de inflexion para la consolidacion
definitiva de Galicia como un polo de
atraccion turistica internacional y para
mostrar al mundo el musculo econo-
mico que tiene nuestra tierra. Pero
también es cierto que nuestra estruc-
tura econoémica se ha ido desarrollan-
do determinada por nuestra gran ca-
pacidad de atraer a visitantes de todo
el mundo: el comercio y la hosteleria
han resultado fun-
damentales en el
pasado y lo siguen
siendo en el dia a
dia de sus habitan-
tes.

Estos dos secto-
res, con sus acier-
tos, muchos, y sus
errores, que alguno
ha habido, conti-
nuan catalizando la
actividad econémica de Compostela,
ademas de su condicion ultima de
capital de Galicia. Potenciarlos es un
deber bastante evidente, y redefinir-
los y adaptarlos a los nuevos tiempos
es un reto que conviene no retrasar
maés de la cuenta.

El desafio es que, partiendo de
dos sectores tan afianzados, la ex-
periencia en Santiago de Compos-
tela sea diferente y mas completa.
Una apuesta razonable seria la del
turismo de calidad y de lujo, mundial-
mente en auge, y del que deberiamos
saber favorecernos.El telén de fondo

Desde hace siglos

Compostela es una

ciudad de acogida,

abierta como pocas
al visitante

José Marfa Fernandez Fernandez
Propietario de Joyeria Jael y vicesecretario del CFS

lo tenemos, y no uno cualquiera, sino
uno con el que dificilmente pueden
competir otros lugares: una zona vieja
bien conservada, una catedral y unos
monumentos sobresalientes e inol-
vidables para quien se

detiene ante ellos, y una

cado han ido definiendo claramente
las zonas comerciales de Composte-
la. Ahora es el momento de detener-
Se a pensar como potenciar las habili-
dades de cada zona y consequir, asi,
que el turista medio haga algo mas
que pasear por la zona vieja y mar-
charse. Una oferta comercial potente
y atractiva, combinada con la progra-
macion cultural y el conocimiento de
otras maravillas como la Cidade da
Cultura, o tesoros como la Colegiata
de Sar, A Rocha Vella o el monasterio
de Conxo, podrian servir para prolon-
gar las estancias, una asignatura pen-
diente desde hace demasiados afios.
En lo que se re-

fiere a la gastro-

historia muy conocida en nomia,  Santiago
el 4mbito internacional. En el caso del de  Compostela
En nuestras manos esta comercio creo es, sin  ningln

también saber aprove-
char el motor de Santia-
go para mostrar al mun-
do el resto
de Galicia.

En el
caso del
comercio
creo que aun esta par-
cialmente pendiente el
reto de la diferencia-
cion, la apuesta por la
calidad. Cada vez son
mas, por ejemplo, las
tiendas de recuerdos
“diferentes”, que van mas alla de las
piezas anecdoticas y mas o menos
globalizadas. ¢ Qué mejor souvenir de
Santiago puede llevarse alguien que
una pieza de artesania, una muestra
de nuestra excelente gastronomia,
una parte de Galicia realizada con es-
mero y dedicacion? Por fortuna, este
tipo de establecimientos comerciales
estan prosperando y comienzan a de-
mostrar que pueden llegar incluso a
revitalizar calles un tanto alejadas del
circuito mas concurrido de la almen-
dra.

El paso del tiempo y el propio mer-

que aun esta
parcialmente
pendiente el reto de
la diferenciacion

género de dudas,
uno de los lugares
en los que mejor
se come. Sin em-
bargo, los esta-
blecimientos  de
alto nivel no son
probablemente
los mas favorecidos en el imaginario
colectivo. Es el momento de superar
complejos y apoyarlos abiertamente,
pues en cualquier ciudad son este
tipo de lugares los que sirven de re-
ferente para el resto de iniciativas y
de atractivo para el tipo de turista que,
en mi opinién, mas puede aportar a
nuestra ciudad.

Porque Compostela tiene mucho
mas de lo que la mayor parte de los
visitantes se imaginan. Piedra, arte e
historia son, sin duda, sus atractivos
més evidentes. Pero no lo es menos
ese relato con mas de un milenio de
trayectoria que nos hace conocidos
en practicamente todo el mundo. Dé-
mosles a los foraneos la ocasion de
conocerlo y el incentivo para quedar-
se el tiempo suficiente para apreciar-
lo, porque lograran conocer mejor no
solo Compostela, sino al pueblo galle-
go en su conjunto.
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Xosé Sanchez Bugallo en su proclamacién como alcalde de Santiago de Compostela

XOSE SANCHEZ BUGALLO | ALCALDE DE SANTIAGO DE COMPOSTELA

“E fundamental conectar as
areas empresariais de Santiago
entre si e coas grandes vias
de comunicacion”

— O seu mandato comprende o vin-
deiro Ano Santo, no 2021. Un reto
para a cidade.

— A pregunta é case obrigada. Feliz
por volver a dirixir a cidade?

— Cre que esta a cidade de Santia-
— Agardaba a victoria ou colleuno go de Compostela preparada para
por sorpresa? dar resposta profesional a gran
demanda de visitantes que sempre
atrae o Camifio?



)\ N
4

alternativa.

— Santiago é un polo econémico de
primeira magnitude en Galicia. Que
reforzara no seu mandato para que
a cidade sexa mais eficiente?

— Queremos que Santiago amplie e
diversifique a sua base economica.
A aposta pola revision do modelo
turistico, pola creacién e captacion
de empresas no ambito industrial,
tecnoldxico, da biomedicina... e
pola cultura como actividade eco-
nomica, ten que centrar 0S NOSOS
esforzos.

— As empresas demandan mais
solo industrial e unha mellor inter-
comunicacion entre os poligonos
industriais.

— Certo. Como tamén o é que a pro-
piedade do solo industrial para in-
vestimentos estd en mans da Xunta
de Galicia, excepto a parte privada.
E necesario revisar e corrixir a poli-
tica da Xunta de Galicia en relacion
ao solo industrial. Temos un magni-
fico exemplo no norte de Portugal.
O solo ten que ser un instrumento
moi importante a hora de captar in-
vestimentos e de facilitar a creacion
de empresas. Esa debe ser a sua fi-
nalidade, e non outra.

— O enlace orbital foi unha deman-
da solicitada desde o Club Finan-
cieiro de Santiago & que posterior-
mente se uniron outros colectivos.
Sera realizable agora?

— Esta aprobada e espero que pron-
to sexa unha realidade. E tamén o
denominado “orbitalifio”. E funda-

“Espero que o
empresariado
cosmpostelan aposte
por Santiago e participe
activamente na
configuracion do proxecto
de cidade”
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“Queremos que Santiago
diversifique a slia base
economica e gque sexa

unha cidade boa para vivir

e con oportunidades para

traballar”

mental conectar as areas empresa-
riais entre si e coas grandes vias de
comunicacion: a N 550, aAP 9 e a
autovia de Lugo.

— Sen dubida, a chegada do AVE ta-
men supora unha modificacion para
Santiago. E porase en servizo a es-
tacion intermodal.

— Espero que a chegada do AVE
sexa unha realidade no ano 2021.
Pero, desgraciadamente, non pode-
remos contar ainda nesa data coa
estacion intermodal que Santiago
necesita. Teremos que organizar-
nos co que tefiamos e traballar para
conseguir o que necesitamos.

— Os aeroportos son un tema de
debate constante. Que perspectivas
presenta Lavacolla?

— Boas. Vai seguir crecendo ainda
que non podemos saber con exac-
titude o grao de afectacion pola
chegada do AVE. Desgraciadamente
son pesimista sobre as posibilida-
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des de definir unha politica aeropor-
tuaria non condicionada por intere-
ses locais. Teremos que competir.

— Non podemos obviar o debate so-
bre a union cos concellos de Teo e
Ames.

— Ese tema non ¢é realista a dia de
hoxe. Onde temos que avanzar é na
coordinacion entre os concellos da
area de Santiago e na posta en mar-
cha de iniciativas comuns.

— Sobre que eixos pivotara o seu
programa? Ou se o prefire, sobre
que modelo de cidade traballara?

— Queremos unha cidade boa para
vivir e con oportunidades para tra-
ballar. Temos que protexer e coidar
a cidade historica porque é un enor-
me capital para as xeracions vin-
deiras. E apostar pola cultura e as
novas tecnoloxias, apoiandonos na
Universidade de Santiago de Com-
postela como proposta de futuro.

— Diganos aspectos positivos e ne-
gativos de Santiago.

— Temos unha cidade singular, es-
pléndida, cun enorme prestixio e
unha boa universidade.

A parte negativa € que temos un
turismo descontrolado, unha Admi-
nistracion ineficiente e unha socie-
dade excesivamente conformista.

— Como resolvera o negativo?

— Definindo un novo modelo turis-
tico e pondoo en marcha, moderni-
zando e simplificando a Adminis-
tracién, promovendo e facilitando
a creacion de iniciativas emprende-
doras e ofrecendo e pedindo & so-
ciedade implicacion, participacion e
colaboracion.

— Que espera do empresariado
compostelan para un gran proxecto
de cidade?

— O mesmo que da sociedade no
seu conxunto. Que crea en Santia-
go, que aposte por Santiago, que
participe activamente na configura-
cién do proxecto de cidade e sexa
esixente con todos e consigo ta-
mén.
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LAS ACTIVIDADES DEL CLUB

ESADE expllca las claves de Ia
transformacion digital en Santiago
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Normas claras, estables y sequras
para luchar contra el fraude fiscal

J er Gomez Taboada es abogado tributarista y
d l\/I o Legal.

S | n Der h 0 por la U d dd

Salam ayrel n Master A a Fiscal

en el Instituto E mpre

También e deCIg de Abogados y de

la Asociaci()n de Asesores Fiscales (AEDAF).

El CFS hace balance de
actividades y acuerda -
nuevos nombramientos S




Amiocar cuenta con mas de 118 puestos de trabajo directos y una facturacion superior a los 68 millones de euros

CASOS DE EXITO | GRUPO AMIOCAR

Solida aceleracion
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